Nossos comerciais, por favor

Maria Luiza

E so ligar a televisiio
que ele estd la. Nio tem como
ignorar, ele aparcce ¢m todos
os intervalos dos secus
programas favoritos. E cle que
patrocina todos os programas
da televisdo. Tem pente que
detesta e tem outros que
gostam: qual for o caso, ele ja
faz parte de nossas vidas: ¢ o
filme publictirio.

MNa realizagiio de um
filme participam profissionais
de trés empresas diferentes ¢
algumas wvezes até free-
lancers. O comercial ¢é o
resultado de um trabalho
Conjunio ¢ sua autona deve ser
IIllEleﬂlildH como a soma
bricfling + plangjamento + criagio +
produgio + diregio + acabamento
veiculagio

“0 cliente pede uma criagdio em
cima do seu produio ¢ é em cima do
bricling que sc comega a criar”, explica
Bruno Prostere, diretor de arte da agéncia
Young and Rubicam. E o clienie que
define, sozinho ou juntamente com a
agéncia, quais os objetivos que pretende
alcangar para o seu produto. O clienic
deve falar uma s6 voz cm lodos os
momentos da produgiio: as opinides Ninais
nio devem ser conflilantes ¢ nem
transmilidas por viinas pessoas a0 mesmo
iempo. Durante as filmagens, os
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O craque Giovane, em andncio da Gessy

Carlos Moreno em uma de suas propagandas de sabiio em pd

profissionais que representam o cliente
podem colaborar para oricniar sobre o uso
correlo do produto.

Entre o cliente ¢ a drea de
atendimento se estabelece um conlato,
uma das tarefas mais dificeis duranie a
realizagio de um filme. Quando ele cstia
na agéncia, represenia os dircitos do
clienie ¢, quando esta no clienie, defende
os interesses da agéncia. E sempre
necessano que haja um dialogo entre o
cliente ¢ os responsiveis pela criagio,
rolciro ¢ producio do filme. Uma das
fungdes do conlalo é a de participar.
também. da decisfio de como ulilizar o
dinheiro empregado na campanha

O redator ¢ o dirctor de arle sio
0s responsaveis diretos pela criagdio de um
filme publicitirio. O processo criativo ¢
1% inspiragio ¢ o resto ¢ (ranspiragio”,
diz Bruno Prostere. O trabalho € feito em
cima dos dados do briefing. “Nos sempre
tentamos fazer um filme em cima de
qualquer graga, os flmes sérios ndo 1ém
O mesmo inleresse junlo ao pablico, O
mais imporante é que a idéia scja simples:
peralmente estas idéias vendem mais ¢
ganham os prémios. O segredo é manier
a simplicidade™, diz Prostere. Essa id¢ia
gera antomaticamente o conceilo do filme,
que ¢ concretizado atraves do roteiro ¢ do
storvboard. Depois da aprovagio do
projeto. a dupla de criagio acompanha a
realizacio do filme, evitando problemas
entre a idéia original ¢ o resultado linal
Mesmo assim a dupla deve sempre escular
as sugesioes do diretor do filme.
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O produtor de RTVC
(Ridio, Televisido, Video ¢
Cinema) € o profissional que
represenia a agéncia junto 4
produtora. Além de fler
conhecimentos sobre cinema ¢
um bom senso estélico para
coordenar de forma criativa e
pratica a produgio do
comercial. E importante quea
produtor de RTVC possa
desempenhar também a fungle
de assistente de direciio. Assim
ele podera responder pela
harmonizacio de inleresses,
sempre de acordo com o fluxo
normal da realizacio do (ilme

A  produtora ¢ @a
empresa responsivel por lodos
05 aspeclos écnicos referentes a realizagio
do filme, por exemplo: a construgdio de
cenarios. a contratagio de atores, as
locagdes. a disponibilidade dos
equipamentos € maleriais necessirios pari
alilmagem. Nio existe um modelo padrio
de produtora. As instalagbes, os
departamentos e o sistema de trabalho
variam muito de uma para oulra,
Algumas possuem estidios, oficinas ¢
cquipamento proprios, além de uma
equipe lixa de profissionais.  Outras
alugam equipamentos, ulilizam Servigos
de 1écnicos ¢ contralam profissionais por

lempo determinado. [ ]
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